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O projeto Logoteria tem como objetivo estabelecer um novo sistema de identidade visual que seja forte e
presente em todos 0s materiais e que transmita toda a esséncia da marca. A ideia foi tornar a identidade
criativa, moderna e acolhedora, trazendo confianca e inovacao para marca.

Pilares Atributos Visuais Personalidade Arquétipos
Conexao Humano Corajosa Cidadao
Comprometimento Leve Ousada Sabio
Criatividade Moderno Democratica Criador
Vibrante Visionaria
Popular Otimista
“Circulo” “Lo de Logoteria” "Rosto” "Coruja”

simboliza poder, movimento,
confianca, amizade, conexao,
versatilidade e inclusao.

remete a Logotipo e ao nome
Logoteria. As ondas que
formam o L remetem a fluidez
movimento e criatividade.
Também faz alusdo ao
Arquétipo do Criador.

remete a proximidade,
conexao, personalizacao,
confianca e necessidade,
neste caso o cliente.
Também faz alusao ao
Arquétipo do Cidadao.

simboliza sabedoria,
inteligéncia, transformacao,
intuicao e discernimento.
Tambem faz alusao ao
Arquétipo do Sabio.

“Logotipo”
reforca os atributos
de versatilidade,

conhecimento, criacdo

e conexao.

Grafite

Transmite a sensagao de elegancia,
modernidade, sofisticacao, sabedoria,

equilibrio, profissionalismo, experiéncia,

luxo, solidez, forca e resisténcia.
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Vermelho

Transmite a sensacgao de energia,
paixao, agao, urgéncia, confianga,
poder, amor, romance, emocao,
fome, estimulo e destaque.

Cddigo Cor
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Branco

Transmite a sensacao de pureza,

simplicidade, frescor, minimalismo,
paz, clareza, elegancia, serenidade
e inovagao.

Cddigo Cor
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A tipografia para o logotipo Logoteria ¢ sem serifa, essas fontes sao definidas pelas suas linhas retas e
simples. Elas nao apresentam floreios e enfatizam a legibilidade e a simplicidade em prol de um visual mais
dimensionavel. Esses tipos de fontes oferecem um visual simples e descomplicado. Elas enfatizam a clareza,
com uma abordagem progressista —mas tambem podem ser ousadas e usadas para chamar a atencao com
seu design refinado e eficiente. As empresas que escolhem essa familia de fontes priorizam um senso de
sensibilidade e honestidade que ndao tem necessidade de floreios ou firulas.

Tipografia
(fonte)
primaria

SABIO

O professora, o expert,
o pensador

Forcas: Inteligéncia, sabedoria,
conhecimento, credibilidade,
observacao, embasamento,
confianca, analise e verdade...

Desejo: Encontrar a verdade,
entender todas as coisas,
compartilhar conhecimento.
Lema: "A verdade libertara vocé"
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CIDADAO

O amigo, o realista,
o popular

Forcas: Empatia, popularidade, pé
no chao, realismo, engajamento,
humildade e ativismo.

Desejo: Fazer parte de um grupo,
ser aceito, se conectar

com outras pessoas.

Lema: "Todas as pessoas sao iguais”

CRIADOR

O artista, o inovador,
o idealizador

Forcas: Criatividade, imaginacao,
originalidade, futurismo,
inovacao e empreendedorismo.

Desejo: Criar algo de valor
duradouro, que esteja acima da
media, dar forma a sua visao de

futuro.

Lema: "Se pode serimaginado,
pode ser criado!"
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